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	Success stories της Δ.ΥΠΑ.
 3.002.038€ για επικοινωνιακές δαπάνες τα πέντε χρόνια 2020-2024

Νέα λίστα από το ηλεκτρονικό σύστημα e-pasithea
678.739,11 € έδωσε η Δ.ΥΠ.Α για να διαφημιστεί το 2024



Σύμφωνα με τα στατιστικά της Δ.ΥΠ.Α. τον Φεβρουάριο επιδοτήθηκαν μόνο 257.492 από το σύνολο των 960.134 εγγεγραμμένων ανέργων ενώ μόλις 167.481 συνεχίζουν να είναι δικαιούχοι επιδότησης. Η Δ.ΥΠ.Α. διαχειρίζεται τις εισφορές των πολιτών υπέρ ανεργίας, την Κρατική επιχορήγηση, αλλά και Ευρωπαϊκές επιδοτήσεις από το ΕΣΠΑ και το Ταμείο Ανάκαμψης.

Τα τελευταία χρόνια η Διοίκηση της Δ.ΥΠ.Α. έχει εκτοξεύσει τις δαπάνες για διαφήμιση σε ραδιόφωνα, τηλεοράσεις, έντυπο και ηλεκτρονικό τύπο με το σύνολο των δαπανών των τεσσάρων ετών 2020-2023 να ανέρχεται στο ύψος των 2.323.299€ (βλ.περιοδικό ΘΕΜΑΤΑ,τ.3&4,σελ 26).
Για το έτος 2024 πριν λίγες ημέρες δημοσιεύτηκαν στο σύστημα της e-pasithea τα στοιχεία που κάθε Δημόσιος Φορέας υποχρεούται να αναρτά όσον αφορά τις επικοινωνιακές δαπάνες. 

Η Δ.ΥΠ.Α. για το έτος 2024 εκταμίευσε το διόλου ευκαταφρόνητο ποσό των 678.739,11 €. Το δεύτερο μεγαλύτερο ποσό της πενταετίας 2020-2024 αφού το 2023 ήταν έτος ρεκόρ με 1.006.906€ δαπάνες για διαφήμιση.

Για τη Δ.ΥΠ.Α. καταγράφονται 62 αποφάσεις με τη μερίδα του λέοντος να την έχουν οι λοιπές δράσεις με συνολική δαπάνη 583.210,40€ με την τηλεόραση να αποτελεί την δεύτερη κατηγορία επικοινωνιακής δαπάνης με ποσό 86.744,55€.

Στις λοιπές δράσεις το μεγαλύτερο συνολικό ποσό έχει χορηγηθεί στην εταιρεία UPTOWN MEDIA στην οποία δόθηκαν με έξι αποφάσεις 115.320€ από το σύνολο των 583.210,40€. Ενδεικτικά για το έργο «Success Stories – Ανάδειξη έργου Δ.ΥΠ.Α., ενημέρωση πολιτών για νέες δυνατότητες, σχεδιασμός και παραγωγή 4 mini video» δόθηκαν 33.480€ ενώ για την προβολή έργου Δ.ΥΠ.Α. στη ΔΕΘ 34.472,00€.
Για τη καμπάνια Βρεφονηπιακών Σταθμών με το έργο να είναι ο σχεδιασμός διαφημιστικής καμπάνιας στα social media και δημιουργία διαφημιστικού υλικού δόθηκε το ποσό των 24.800,00€ στην εταιρεία THINK & DO STRATEGY AND COMMUNICATIONS SERVICES.
Στην τηλεόραση εκταμιεύτηκαν με 32 αποφάσεις 86.744,55€ με την μεγαλύτερη δαπάνη να έχει εκταμιευτεί,  στο ΣΚΑΙ  7.686,02€, στο ΒΕΡΓΙΝΑ TV 7.167,20€ (2 αποφάσεις), στο ΟPEN 5.108,80€, στο MEGA 4.100,93€, στον ΑΝΤ1 3.571,20€, ALPHA 3.075,20€ και στο STAR 2.852,00€, στο SMILE PLUS Λάρισας 3.219,04€, 2.480,00€ στο ΣΕΡΡΕΣ TV κ.α.

Στην κατηγορία ραδιόφωνα η Δ.ΥΠ.Α. δαπάνησε 8.784,16€ σε τέσσερις ραδιοφωνικούς σταθμούς της Θεσσαλονίκης, στον PLUS Radio 2.566,80€, sto Kosmoradio Θεσσαλ. 2.566,80€, στο ράδιο1 θεσσαλονίκης 2.509,76€ και στον Θεσσαλονίκη 89fm 1.140,80€.
Διαπιστώσαμε ότι σχεδόν το σύνολο των δαπανών είναι έως 30.000€, όριο κάτω του οποίου είναι νόμιμες οι απευθείας αναθέσεις. 
Για άλλη μια φορά καλούμαστε να πούμε τα αυτονόητα.

Δεν αποτελεί αναγκαία συνθήκη η διαφήμιση της μοναδικής δημόσιας υπηρεσίας με αποκλειστική αρμοδιότητα την καταπολέμηση της ανεργίας. Αφού οι Διοικούντες επιμένουν όμως να διαφημίζονται, τότε γιατί δεν χρησιμοποιούν τους μονίμους υπαλλήλους που γνωρίζουν από το δημιουργικό σε μακέτες και διαφημιστικό υλικό; 

Εάν έχουν ανάγκη από επιπλέον προσλήψεις τότε έξι χρόνια τώρα γιατί δεν υιοθετούν την οικονομικότερη λύση, να προσλάβουν μόνιμους υπαλλήλους ή ακόμη και με ορισμένου χρόνου συμβάσεις υπαλλήλους με γνώση την δημιουργία βίντεο, μακετών, και διαφημιστικού περιεχομένου έτσι ώστε να μην εκταμιεύονται αστρονομικά ποσά σε ιδιωτικές εταιρείες με απευθείας αναθέσεις; 

Τελικά μπορούν να ενημερώσουν τους πολίτες που πληρώνουν τις εισφορές τους στη Δ.ΥΠ.Α. με ποιά κριτήρια επιλέγονται οι εταιρείες, με ποια κριτήρια δίνονται τα συγκεκριμένα ποσά στα κανάλια αφού με βάση την θεαματικότητα τους δεν δικαιολογούνται;

Είναι όλοι οι Διοικούντες και όσοι μας Κυβερνούν ικανοποιημένοι με την επικοινωνική καταιγίδα που έχουν επιλέξει να λειτουργούν;
Tα πέντε τελευταία χρόνια η Δ.ΥΠ.Α. έχει δώσει 3.002.038€ για επικοινωνιακές δαπάνες.

· Με αυτό το ποσό θα μπορούσαν να έχουν δώσει επίδομα ανεργίας (540,00€) σε 5.559 δικαιούχους.

· Θα μπορούσαν να είχαν επισκευάσει και διαθέσει τα 125 κενά και αδιάθετα σπίτια του ΟΕΚ σε ευάλωτους δικαιούχους που τα αφήνουν και ρημάζουν από τις φθορές και την υγρασία ή να κατασκευάσουν νέες κοινωνικές κατοικίες !!

· Θα μπορούσαν να είχαν επιδοτήσει 300 ανέργους με 10.000€ για να ξεκινήσουν νέες επιχειρήσεις.

· Θα μπορούσαν να είχαν προσλάβει στο πρόγραμμα 55-74 για δύο χρόνια επιπλέον 167 υπαλλήλους αφενός για να ενισχύσουν τους Δήμους και το Δημόσιο αφετέρου για να οφεληθούν ευάλωτες ομάδες πληθυσμού στο να συμπληρώσουν τα απαραίτητα ένσημα για να θεμελιώσουν συνταξιοδοτικό δικαίωμα.
Δυστυχώς όμως τα SUCCESS STORIES μετράνε περισσότερο !!
Υπάρχει όμως και κάτι εξαιρετικά σοβαρό για το οποίο θα πρέπει να δοθούν συγκεκριμένες απαντήσεις. Η Γενική Γραμματεία Επικοινωνίας και Ενημέρωσης που υπάγεται στην Προεδρία της Κυβέρνησης με την με αριθμό Ε/1733-10-7-2024 Απόφαση (ΑΔΑ :Ρ50Π46ΜΓΨ7-Ψ72) ενέκρινε το πρόγραμμα επικοινωνιακής προβολής της Δ.ΥΠ.Α. για το 2024, συνολικού ποσού 3.693.400,00 € το οποίο προέρχεται από ιδίους πόρους Δ.ΥΠ.Α., από  το Ταμείο Ανάκαμψης και Ανθεκτικότητας (ΤΑΑ) και το ΕΣΠΑ. 

Στο σύστημα της e-pasithea όμως το σύνολο των δαπανών που έχει αναρτηθεί για επικοινωνιακές δαπάνες της Δ.ΥΠ.Α. το 2024 ανέρχεται στο ποσό των 678.739,11 €.

Συνεπώς θα πρέπει να διευκρινιστεί τι έχει γίνει με το δεσμευμένο ποσό που δεν φαίνεται να έχει κατευθυνθεί σε επικοινωνιακές δαπάνες.

Έμειναν τα σχετικά κονδύλια αδιάθετα, χρησιμοποιήθηκαν σε άλλες δαπάνες και που ακριβώς και τι ποσά επιμερίζονται σε ίδιους πόρους, Ταμείο Ανάκαμψης και ΕΣΠΑ ;
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